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Viaggio turistico negli studios milanest. Tra i vecchi esercizi di zona e le nuove installazioni

Fuorisalone, trionfa la old economy

Bibite, polirone e tanta carta nel paradiso del design 3.0

p1 CLAauDIO PLAZZOTTA

arta, acqua e Coca-
Cola. Al Fuorisalone
milanese di via Tor-
tona, in quello che do-
vrebbe essere il paradiso del
3.0, del design piu estremo e
innovativo, finora gli affari li
fanno i venditori di bibite e gli
stampatori di giornali, riviste,
volantini, cataloghi e biglietti
da visita. Insomma, la vecchia
old economy trionfa sempre: la
sete si placa con 'acqua e se
vuoi farti conoscere, il metodo
migliore e pin pratico rimane
ancora la carta stampata.
Lappuntamento del Fuorisa-
lone Zona Tortona, evento lega-
to al Salone del Mobile in corso
alla Fiera di Rho (Milano), ini-
zia in realta davanti alla Sta-
zione F's di Porta Genova, con il
dedica-
to a interventi e servizi per gli
spazi pubblici. Per esempio, il
panettone di cemento per im-
pedire i parcheggi selvaggi (che
fu ideato da Enzo Mari) viene
ora reinterpretato da Pasquale
Covucci come seduta da relax
per pedoni e condomini. C’&
pure l'orto modulare da citta
e il megafono pubblico su due
ruote per parlare alle folle.
Insomma, meglio passare ol-
tre, attraversare il ponticello
che scavalca i binari, e scende-
re in via Tortona. Un designer
di Dixean Revolution sta pit-
turando di turchese una tradi-
zionale fontanella dell’acqua di
Milano, quella che i meneghini
usano chiamare «drago verde»
(perché in genere & verde e
Pacqua sgorga da una testa

simil-drago). Al numero 12 un
primo grande showroom, dove
si trovano le «poltrone primi-
tive» i «single sofa» e poi dei
mostri di stoffa. Commenti?
«Bella questa poltrona, ma la
mia sala & piu piccola». Nel
cortile si propone un brunch
al notevole prezzo di 35 euro.
Pero & dall’altra parte del mar-
ciapiede, al numero 1, che da
un portone spunta il cartello-
ne migliore: «I prezzi piu bassi
di via Tortona: una birra 1,50
euro, due Coca-Cola 3 euro».
Piu avanti, al civico 7, da se-
gnalare il progetto Lab 23, che
si occupa fondamentalmente di
panchine e sedie per esterni e
poi i pratici chioschi «Monta-
smonta» di Leonardo.

11 problema di molti studi di
design & che lavorano per tanti
settori merceologici. E in alcu-
ni atelier il visitatore un po’

inesperto non sa esattamente
cosa guardare: il contenitore,
il contenuto, il pavimento, il
soffitto, le pareti, i quadri, le
lampade. Molti, nell’incertez-
za, osservano le hostess.
Pubblico all’80% straniero
(previste 300 mila visite a
Milano per il Salone), pre-
valentemente femminile, sot-
to 140 anni. La prima traversa
sulla destra di via Tortona & via
Forcella, un dedalo di show-
room che ricorda in qualche
modo Camden Market a Lon-
dra. Tanti gettano uno sguardo
- dentro Arpa for kitchen, ci sono
scritte sullo slow food, si spera
di mangiare qualcosa e invece
escono tutti delusi e affamati.
Tanto design dedicato all’ar-
redo urbano, al vivere fuori di

casa, fino a completare il giro
del caseggiato, arrivare in via
Bugatti, dove fieri giapponesi
presentano «Lucéste», la pin
bella installazione di zona Tor-
tona, sui led, la luce, i sensi.
In via Tortona al 30 c’@ uno
studio dentistico, che con un
certo orgoglio rivendica la sua
antica attivita. E al civico 25
la grande sede dei consulen-
ti Deloitte. In piazza & sagra
della porchetta e delle frittel-
le, con giovani seduti in terra
e nelle aiuole, bici e motorini
che sfrecciano, il traffico auto-
mobilistico chiuso ma le solite
troppe eccezioni, tutte italiane.
Il punto di incontro piu affolla-
to & il Temporary Museum for
new design, al Supersudio Piu

di via Tortona 27, di fianco al

quale ci sono gli studi di Ende-
mol. Zona Tortona va sceman-
do, al 54 ¢’& Innovation-Ima-
gination, poi il Nhow, e infine,
il bel complesso di Tortona 37.
Ma lo struscio ad alto valore
aggiunto riprende in via Savo-
na 60, che, camminando a ritro-
s0, porta al Lucid Flux di Audi

o al Milano Design Village di
Poltrona Frau, Cappellini

e Cassina. Gli studios

non sono molto af-

follati, 1 bistrot e i
bar, invece, sono

esauriti. Un

gruppo di desi-

gner di grana

grossa discute

su un certo tipo'

di linea molto
apprezzata: «Qui

sembra di stare in
un pastificio: & pie-
no di gnocca».
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